Federacao Paulista de Ténis
Brand Guidelines 2026




FPT

Todos jogam juntos

ObjetIVO A imagem da FPT precisava ser revitalizada, em todos os sentidos. Uma Marca centenaria, com percepgdes

negativas e desconectada da sociedade e do seu publico, especialmente de uma geragado mais nova. Era
necessario reconquistar a confianga das pessoas.

Com o objetivo de se consolidar como Marca fomentadora do ténis paulista, buscamos os seguintes
objetivos para o Branding da FPT, nas esferas de Marca, Negodcio e Comunicagao:

Criar um Proposito claro;

Trabalhar a Marca para que ela responda as ambigdes de futuro da FPT e tenha maior performance no
digital;

Evoluir o ecossistema do Ténis, Ténis de Cadeira de Rodas e do Beach Tennis, engajando clubes;
Consolidar o movimento de transformacgao na gestdo da FPT;

Melhorar a percepgao da Marca FPT, que envolve uma comunicagao proativa, proxima e digital, alem de
ampliar o conhecimento publico sobre o trabalho da mesma.



O livro da marca | Marca




O livro da marca | Marca

FEDERAGAO
PAULISTA DE TENIS



O livro da marca | Evolugao da Marca

) . FEDERACAO
FEDERAGAQ PAULISTA DE TENIS PAULISTA DE TENIS

& Leitura s Organizagao ~ Aplicacdo
Tipografia mais moderna Hierarquia clara e Melhor desempenho em
e de facil leitura. alinhamento consistente. redugdes e meios digitais.



O livro da marca | Evolugao da Marca

&

Refinamento Tipografico
Corrige distorgdes opticas e
amplia o peso visual, conferindo
um movimento e uma postura
institucional.

Equilibrio Geométrico

A recalibragem das curvas do
escudo e das linhas internas da
oola busca uma simetria mais
orecisa.

| Antes Depois



O livro da marca | Marca - Versdes

FEDERACAO FEDERACAO FEDERACAO
PAULISTA PAULISTA PAULISTA
DE TENIS DE TENIS DE TENIS

FPT,

FEDERAGAQ FEDERAGCAO FEDERAGAO
PAULISTA DE TENIS PAULISTADE TENIS PAULISTA DE TENIS

A cor branca @ um componente essencial da arquitetura da marca e deve ser preservada em todas as reprodugdes da versao colorida,
assegurando o contraste adequado e a consisténcia da identidade visual. Sempre que a marca for aplicada sobre fundos de alto contraste,
fotograhas, texturas ou cores que comprometam sua legibilidade, devera ser utilizada uma fina reserva branca ao redor do logotipo. Essa solugao

garante o contraste adequado, preserva a integridade da identidade visual e assegura o correto reconhecimento da marca em qualquer suporte.



O livro da marca | Marca - Versdes

3 L

FEDERACAQO
PAULISTA DE TENIS

A versao monocromatica da marca e das sub-marcas destina-se
exclusivamente as situagdes em que limitagdes técnicas de reprodugao
iImpegam ou comprometam a utilizagdo da versao oficial colorida. Trata-se
de uma solugao técnica, e nao de uma alternativa estética, preservando a
hierarquia da identidade visual e refor¢cando a versao colorida como a

representacao oficial da marca.

Sua utilizacdo é recomendada em materiais produzidos em uma unica cor,
como documentos institucionais, impressdes econdmicas, gravacoes,
bordados, relevos, serigrafias, brindes promocionais e demais suportes que

apresentem restrigdes técnicas de produgao.

Desenvolvida para assegurar legibilidade, consisténcia e reconhecimento
da marca, a versao monocromatica mantem a integridade de seus
elementos graficos, garantindo uma reprodugao adequada mesmo na

auséncia da paleta cromatica institucional.

Sempre que as condi¢gdes tecnicas permitirem, devera ser utilizada a
versao oficial colorida, por representar de forma plena a identidade visual

da Federacao Paulista de Ténis.



O livro da marca | Marca - Area de Protecio

_____________________________________________________________________

_____________________________________________________________

' FEDERAGAO
“PAULISTA
DETENIS

_____________________________________________________________________________

____________________________________________________________________

Sempre respeitar a area minima de proteg¢ao para garantir respiro e legibilidade da marca.

X10,40 cm




O livro da marca | Marca - Area de Protecio
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Sempre respeitar a area minima de
protegcao para garantir respiro e

legibilidade da marca.

X| 0,40 cm
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X
>
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O livro da marca | Marca - Defesa Estrateégica

A inclusao do ™ junto ao monograma deixa de ser um detalhe juridico para atuar

como um marcador de autoridade comercial. No branding de alta performance,

essa chancela cumpre trés fungdes vitais:

Barreira Visual de Propriedade (Segurancga): O mercado do ténis é pulverizado.
O ™ atua como um aviso imediato de que o escudo € um ativo protegido,
desencorajando a apropriagao indevida da marca por torneios paralelos,

academias clandestinas e falsificacdo de materiais.

Equiparacao aos Gigantes Globais (Prestigio): As maiores poténcias do esporte

mundial como NBA™, NFL™, Premier League™ e ATP™ assinam seus emblemas

r dessa forma. Adotar a mesma regra transmite maturidade corporativa e padrao
FEDERACAO e
A
PA U LI STA D E T E N I S "O escudo reverencia a nossa tradicao; o ™ oficializa o nosso valor de mercado.”



O livro da marca | Marca - Defesa Estrateégica

FEDERACAO PAULISTA DE TENIS

W2

BEACH TENNIS

W

CADEIRA DE RODAS

O logotipo principal da Federagao Paulista de Ténis deve figurar no
centro superior, isolado, com tamanho de destaque e com o texto em

linha unica. Ele & o "Mestre Soberano” que rege todo o resto.

A linha horizontal fina nao @ apenas um detalhe estético, define-se
como o "guarda-chuva" da marca. Ela separa a instituicao primaria de
seus bracos de atuacdo. As sub-marcas (Beach Tennis e Cadeira de
Rodas) dispostas lado a lado, exatamente com o mesmo peso visual e
proporgao. O alinhamento horizontal perfeito e crucial para mostrar que

nao ha hierarquia de importancia entre as modalidades.
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O livro da marca | Sub-marca




O livro da marca | Sub-marca

\\ [/

BEACH TENNIS




O livro da marca | Evolugao da Sub-marca

BEACH
N O TENNIS

O Leitura Organizagao ~ Aplicacdo
Tipografia mais moderna Hierarquia clara e A retirada do desenho do Sol e
e de facil leitura. alinhamento consistente. da areia, assim como o volume

permitem a aplicagao da marca
em redugdes e meios digitais com
maior legibilidade.



O livro da marca | Evolugao da Marca

?ﬂ

&

Refinamento Tipografico
Corrige distor¢des opticas e
amplia o peso visual, conferindo
um movimento e uma postura
institucional.

Equilibrio Geométrico

A recalibragem das curvas do
escudo e das linhas internas da
bola busca uma simetria mais
precisa.

Antes Depois




O livro da marca | Sub-Marca - Versées

BEACH BEACH
TENNIS TENNIS

BEACH
TENNIS

\ 2 2

BEACH TENNIS BEACH TENNIS BEACH TENNIS

02




O livro da marca | Sub-marca - Area de Protecdo

e e,

Sempre respeitar a area minima de proteg¢ao para garantir respiro e legibilidade da marca.

X10,40 cm




O livro da marca | Sub-marca - Area de Protecdo
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O livro da marca | Sub-marca

CADEIRA DE RODAS



O livro da marca | Sub-marca

CADEIRA
‘ ' DE RODAS

Arquitetura do Design: Ao preservar os tragos fundamentais, a tipografia refinada e a geometria do escudo
principal, a submarca assegura a legitimidade e a forga institucional da FPT. O layout comunica imediatamente

que o atleta cadeirante joga com o mesmo nivel de exigéncia e prestigio de qualquer outro atleta da casa.

Posicionamento: O roxo e a cor globalmente reconhecida para o movimento de inclusdo e equidade para
pessoas com deficiéncia. No universo do ténis, o roxo € historicamente ligado a exceléncia, tradicao e nobreza

do esporte (sendo a cor principal de Wimbledon, por exemplo). Sua aplicagdo eleva a percepcgao de valor e

alta performance da modalidade adaptada.



O livro da marca | Sub-marca - Versdes

CADEIRA CADEIRA
DE RODAS DE RODAS

Q 2

CADEIRA DE RODAS CADEIRA DE RODAS




O livro da marca | Sub-marca - Area de Protecdo

e

Sempre respeitar a area minima de proteg¢ao para garantir respiro e legibilidade da marca.

X10,40 cm




O livro da marca | Sub-marca - Area de Protecdo
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O livro da marca | Cores




Tons que
movimentam
O esporte.



Branco FPT

Cor complementar

RGB
245, 241, 235

CMYK
4,7,10,0
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Amarelo FPT

RGB
238,195, 35

HEX
#EE9B23

CMYK
5,45,100,0

PANTONE
2012 UP




Laranja FPT Amarelo FPT

RGB CMYK RGB CMYK 2\ RGB CMYK
0, 27, 84 93,79, 36, 69 , 255,81,0  0,86,100,0 AN 238,155,35 5,45,100, 0

HEX PANTONE HEX PANTONE : HEX PANTONE
#001B54 4146 UP #FF5100 2347 UP ' #EE9B23 2012 UP

Branco FPT

Cor complementar

RGB CMYK HEX PANTONE
245, 241, 235 4,7,10,0 #F5F1EB 51-1U



Roxo FPT

CMYK | S " RGB CMYK
0,27,84  93,79,36,69 & 133,73,154  59,91,0,0

HEX PANTONE e ' HEX PANTONE
#001B54 4146 UP ' . g ; #85499A 71656 UP

Branco FPT

Cor complementar

RGB CMYK HEX PANTONE
245, 241, 235 4,7,10,0 #F5F1EB 51-1U
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O livro da marca | Tipografia
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Elegante,
versatil e
criativa




O livro da marca | Tipografia

INO
Things
Regular ltalico
NaBbDdEeGgMmOoRTrSs NaBbDdEeGgMmOoRrSs
[234506789!17{}()@§# % [25450789!17{}()@§# %
) o NaBbDdEeGaMmOoRTrSs MBhI)dI((:0\1111()0181Ss
o Pesos & Lstilos 12345078917 }()@§# % [25450789!7])()@§#%

Serifa moderna com detalhes elegantes. Equiilibra tradi¢cdo e contemporaneidade.
Uso: titulos para materiais institucionais e comunicagao premium.



O livro da marca | Tipografia

@ PESOS & ESTILOS

Grossa e impactante. Uso: ideal para cartazes de torneios, camisetas,

INTEGRA CF

HEAVY

ABCDEFGHIJKLM
OPQRSTUVXWYZ
123456789

12€30CsH%

DEMIBOLD

ABCDEFGHIJKLM
OPQRSTUVXWYZ
123456789
12{300sH#%

EXTRABOLD

ABCDEFGHIJKLM
OPQRSTUVXWYZ
123456789
12€30CsH%

MEDIUM

ABCDEFGHIJKLM
OPQRSTUVXWYZ
123456789
12{30es#%

banners de arena e criativos esportivos.

BOLD

ABCDEFGHIJKLM
OPQRSTUVXWYZ
123456789
12{30CsH#%

REGULAR

ABCDEFGHIJKLM
OPQRSTUVXWYZ
123456789
2{30CsH%



O livro da marca | Tipografia

e Pesos & Estilos

Grift

Black

AaBbDdEeGgMmOORrSs
1234567891 ?{H{)@S#%
AaBbDdEeGgMmOORrSs
1234567891 ?{H{)@S#%

Semibold

AaBbDdEeGgMmOOoRrSs
123456789!?{}()@S# %
AaBbDdEeGgMmOOoRrSs
123456789!?{}()@S#%

Extrabold

AaBbDdEeGgMmOOoRrSs
123456789!?{H)@S# %
AaBbDdEeGgMmOOoRrSs
123456789!?{H)@S# %

Medium

AaBbDdEeGgMmOoRrSs
123456789!?{}()@S# %
AaBbDdEeGgMmOoRrSs
123456789!?{}()@S# %

Bold

AaBbDdEeGgMmOOoRrSs
123456789!?{)@S#%
AaBbDdEeGgMmOOoRrSs
123456789!?{)@S#%

Regular

AaBbDdEeGgMmOoRrSs
1234567891 2{ H)@S# %
AaBbDdEeGgMmOoRrSs
123456789!?{}()@S# %

Versatil para digital e impresso. Traz o movimento e modernidade que vocé quer sem perder a seriedade.

Uso: interfaces, legendas, corpo de texto, redes sociais.



a | Campanha



@ @

FEDERACAO BEACH TENNIS
PAULISTA DE TENIS

VEM PRO JOGO!




Um chamado para entrar em quadra,
evoluir, competir e fazer parte do
crescimento do ténis paulista.

Porque quando mais pessoas entram
No jogo, O esporte se fortalece e
todos avangam juntos.

Vem pro Jogo!



O livro da marca | Esséncia




A forja
do ténis
prasileiro.




O livro da marca | Esséncia

Legado

A mais de século definindo o ritmo do esporte.
| , N €

Exceléncia

O rigor técnico que asseguré a elite.

Formacao

A génese de todo grande atleta.

Grandeza

Um unico padrao para todas as quadras. I




O livro da marca | Missao

Forjar
atletas de
exceléncia

s‘{’

v

atraveés do ténis, em
todas as modalidades,
em todas as idades,
para todo o Brasil e
para todo o mundo.



O livro da marca | Visao

Ser referéncia

em exceléncia,
inclusao e
impacto social.

- Ser reconhecida internacionalmente

I
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O livro da marca | Arq@tipos







O livro da marca | Arquétipos

Arquétipo Secundario

O Heraoi Civilizador

A FPT ndo forma apenas atletas, forma campedes

que se tornam simbolo de uma era, de uma cidade,
de um estado. Sdo Paulo tem uma tradicao que nao
precisa olhar para fora para encontrar grandeza. Ela

esta aqui, forjada nestas quadras, ha mais de um
século.
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O livro da marca | Tom de Voz
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O livro da marca | Tom de Voz

Com convicgao, sem volume. Com paixao, sem excesso. Com brasilidade, sem informalidade.

O tom de voz da FPT carrega o peso de um seculo — e a leveza de quem nao precisa provar nada.

Assertivo - N3o arrogante

Diga Nao diga

"Ha 102 anos definimos o padrao.

"Somos os melhores! Ninguem
Hoje, seguimos definindo.”

faz melhor que a FPT!"

Atemporal - Ndo antiquado
Diga Nao diga
"Desde 1923, trabalhamos

incansavelmente para o ténis."

"A exceléncia nao envelhece.
Ela se aperfeigcoa.”

Apaixonado - Ndo excessivo

Diga Nao diga
"Cada ponto disputado carrega "Amamos o ténis com todo

o peso de um século.” nosso coragao! *




\___—..—-/

O livro da marca | Agao so






O ténis nao pergunta de onde vocé vem.

Ndo pergunta o nome da escola, 0 enderego de casa,
se a raquete € nova ou emprestada.

Nao pergunta se vocé chegou de carro ou de énibus.
Ndo pergunta se vocé anda ou corre.

O ténis faz uma unica pergunta:
VOCé quer jogar?

Todos jogam juntos.



O livro da marca | Todos jogam juntos - Campanha Social

Uma agao social estruturada da Federagao Paulista de Ténis que transforma quadras de ténis

em espacos de formacao integral para criangas e jovens em situacao de vulnerabilidade

social no Estado de Sao Paulo. Mais do que ensinar ténis, o programa usa o esporte como
ferramenta de desenvolvimento humano — construindo disciplina, resiliéncia, trabalho em

equipe e autoconfianga em jovens que raramente teriam acesso a uma raquete.

Modalidades

Ténis
A modalidade central do programa. Criangas e jovens em formacao técnica e pedagdgica

dentro da estrutura de clubes filiados a FPT, com professores certificados pela federacao.

Beach Tennis

Levado as praias fluviais, parques e espacgos publicos de cidades do interior paulista.
Menor custo de infraestrutura, maior alcance social. Abre portas onde o ténis de quadra

ainda nao chegou.

Ténis de Cadeira de Rodas
Nucleos especificos para pessoas com deficiéncia fisica, em parceria com centros de
reabilitagdo e associagdes de pessoas com deficiéncia. Nao e adaptagao, e exceléncia

em outro formato.




O livro da marca | Todos jogam juntos - Campanha Social

Uma marca que nao apoia apenas um projeto social,
ela protege o futuro do esporte.

Estrutura centenaria
E a expertise de uma federacéo consolidada

aplicada a base da piramide social.

Méetricas reais
Relatérios semestrais com dados de frequéncia,
evolugao técnica e desenvolvimento

socioemocional dos participantes.

Rede de clubes filiados

Infraestrutura existente. Acesso a uma rede

de clubes em todo o Estado de SP.

Caminho para o alto rendimento
O programa social € a base, mas o

teto & o circuito profissional.



O livro da marca | Conceito das Campanhas

A relacao entre os dois conceitos é natural:
Vem pro Jogo! >

Todos Jogam Juntos. -

Existe uma diferengca importante entre ser premium e ser inacessivel.
As maiores entidades esportivas nao se tornam referéncia porque fecham

portas, mas porque conseguem atrair, desenvolver e inspirar cada vez mais pessoas.
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O livro da marca | Redes Sociais




O livro da marca | Redes Sociais

Torneios

BEACH
4 2 TENNIS

CET

CONFIDERACAD
Bl Tk O Tiaas

o
2y

UNIQLO WHEELCHAIR

INSCRICOES INICIO ABE RTAS TENNIS TOUR

WC50 Sao Paulo

27.05 A 31.05

CATEGORIAS

CLUBE DE CAMPO EMPYREO

Simples de 12,14,16 e 18 anos | Masc./Fem.

Simples e Duplas
Open - Quad - Juniors | Mac. e Fem.

o Sport Club Cerinthians Paulista
~ Rua Séo Jorge, 777 - Tatuapeé, Séo Paulo, Brazil 03087-000.

Inscrigées até dia 16/06 as 22h pelo site

tenisintegrado.com.br Inscricées até o dia 02/04

pelo site Ténis Integrado

Valendo pontos para a Copa das Federagdes
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